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развития малых предприятий в условиях современной экономической ситуации. 
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Введение 

Малый и средний бизнес обеспечи-

вает гибкость и устойчивость экономи-

ческой системы как для региона, так и 

для страны в целом. Малый бизнес на 

текущий момент является перспектив-

ным и с каждым годом наращивает свои 

обороты. Фирмы с небольшим числом 

рабочих мест выполняют социальные 

функции, которые проявляются в улуч-

шении занятости населения и обеспече-

нии оплаты труда населения.  

Институциональный подход к ма-

лому бизнесу представляет собой не 

только среду для инновационного роста 

и формирования здоровой среды конку-

ренции, но и ключевой фактор в росте 

благосостояния, повышения статуса в 

социуме и для реализации амбиций и 

возможностей заинтересованных в этом 

сторон. Потенциальные доходы и разме-

ры отчислений входят в список критери-

ев, определяющих бизнес.  

Цель исследования состоит в том, 

чтобы систематизировать и развить тео-

ретическое положение о сущности мало-

го бизнеса и его значении в экономике 

страны. 

Исходя из этой цели были постав-

лены и решены следующие задачи: 

– проведение анализа теоретиче-

ских основ концепции малого бизнеса, 

выявление его сущностных характери-

стик и определение его ключевых атри-

бутов; 

– исследование тенденций развития 

малого бизнеса на современном этапе; 

– определение направлений под-

держки и развития малых предприятий в 

условиях нестабильной экономической 

ситуации. 

В ходе исследования были приме-

нены различные методы, такие как: диа-

лектика, формальная логика, функцио-

нальный и структурный анализ, систем-

ный подход и иные общенаучные методы. 

Результаты и обсуждение 

Изучению вопросов и проблем ма-

лого бизнеса придают весомое значение, 

им занимаются такие исследователи и 

ученые, как: В. И. Абдукаримов, А. А. Ада- 

менко, А. А. Андриянова, Е. Брагина, 

И. Т. Балабанов, Б. Болор, П. А. Гурья-

нов, Т. А. Корсун, Е. В. Токарь и другие 

[1, 3, 4, 5, 7, 8, 9, 10, 12, 15, 18]. Однако, 

несмотря на обширные исследования в 

данной области, определение малого 

бизнеса нуждается в большей точности и 

детальном рассмотрении, что является 

целью данной статьи. 

Некоторые ученые ставят знак ра-

венства между понятиями «предприни-

мательство» и «бизнес». Обратимся к ис-

тории формирования этих двух тезисов.  

Термин «предпринимательство» 

впервые появилось в XVIII-XIX вв. Жан-

Батист Сей трактовал предприниматель-

ство как экономическую деятельность, 

которая осуществляется посредством ре-

гулярного комбинирования факторов и 

которая направлена на эффективное ис-

пользование всех ресурсов для достиже-

ния самых высоких показателей [14]. 

Далее обратимся к современному 

экономическому словарю, в котором 

предпринимательство понимается как 

«инициативная самостоятельная дея-

тельность граждан, направленная на по-

лучение прибыли или личного дохода, 

осуществляемая от своего имени, под 

свою имущественную ответственность 

или от имени и под юридическую ответ-

ственность юридического лица» [7]. 

Понятие «предпринимательство» 

рассматривал Роберт Хизрич: «Предпри-

нимательство – процесс создания чего-то 

нового, что обладает стоимостью, а 

предприниматель – человек, который за-

трачивает на это все необходимое время 

и силы, берет на себя весь финансовый, 

психологический и социальный риск, по-

лучая в награду деньги и удовлетворение 
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достигнутым» [12]. Однако важнейшим 

качеством предпринимательства являет-

ся экономическая свобода, иначе пред-

приниматель не сможет выполнять свою 

деятельность без присущих прав, кото-

рые смогут обеспечить независимость 

принятых решений. 

Термин «бизнес» зародился в Ан-

глии. Слово business переводится как «де-

ло», «деятельность», «занятие». Ввел этот 

термин в оборот экономист Ричард Кан-

тильон. Он понимал бизнес как экономи-

ческий процесс для согласования спроса и 

предложения в условиях риска [5]. Одна-

ко прийти к одному общему определе-

нию, которое будет отражать суть бизне-

са, является очень сложным процессом, 

потому что экономическая литература 

пестрит обилием интерпретаций понятия 

«бизнес». Это можно рассматриваться 

как одна из причин, почему термины 

«бизнес» и «предпринимательство» часто 

рассматриваются как взаимозаменяемые. 

По словам профессора Алана Хоскинга, 

«бизнес – это деятельность, осуществля-

емая организациями или частными лица-

ми с целью извлечения природных благ 

производства или предоставления услуг 

в обмен на другие услуги, товары или 

деньги, в результате чего достигается 

взаимная выгода для организаций или 

заинтересованных лиц» [6]. 

Необходимо отметить, что эти два 

понятия крайне похожи, но нельзя ска-

зать, что они идентичны, отличие в том, 

что бизнес является деятельностью, ко-

торая осуществляется юридическими ли-

цами, а физические лица занимаются 

предпринимательством [5].  

В настоящее время предпринима-

тельство как раз входит в бизнес и явля-

ется его формой, им занимается индиви-

дуальное предпринимательство. Пред-

принимательство в историческом кон-

тексте имеет разнообразное описание пу-

тей становления определения и его раз-

вития. В первой половине ХХ века в Рос-

сии наблюдался рост распространения 

термина «бизнес», его применяли не 

только, чтобы обозначить экономиче-

скую деятельность, но и как определение 

деловой жизни, деловых кругов, пред-

принимательства и прочего [6]. 

В России существует закон «О раз-

витии малого и среднего предпринима-

тельства в Российской Федерации» [1], в 

котором имеются критерии, по которым 

определяется, относится ли компания к 

малому или среднему бизнесу. Для малых 

предприятий это следующие критерии: 

среднесписочная численность персонала 

за прошедший календарный год должна 

быть от 16 и до 100 человек; доход, кото-

рый фирма получила за прошедший год, 

не должен быть более 800 млн руб. [11]. В 

свою очередь, для средних предприятий 

показатели следующие: численность от 

101 до 250 человек – любое предприятие 

без привязки к определенному виду дея-

тельности, от 250 до 1000 человек – когда 

субъект входит в утвержденный Мин-

промторгом перечень предприятий легкой 

промышленности в соответствии с Поста-

новлением Правительства от 22.11.2017 

№ 1412, и до 1500 человек – когда пред-

приятие осуществляет свою основную 

деятельность в сфере общепита; доход 

для средних предприятий не должен пре-

вышать 2 млрд руб. [11]. 

Для того чтобы компания смогла 

получить статус малого предприятия, 

необходимо соответствие всем критери-

ям, указанным в Федеральном законе 

«О развитии малого и среднего предпри-

нимательства в Российской Федерации» от 

24.07.2007 № 209-ФЗ [1], а именно: сред-

несписочная численность персонала, до-

ход от осуществления всех типов деятель-

ности и доля участия в уставном капитале. 

При соответствии всех вышеперечислен-

ных условий компания в автоматическом 

режиме получит категорию малого пред-

приятия, и налоговые органы внесут ее в 

специальный реестр субъектов малого и 

среднего предпринимательства России. 

Если рассматривать предпринима-

тельскую деятельность как бизнес, то она 

должна соответствовать четырем основ-

ным производственным факторам: ста-

бильной прибыли, продолжительной де-
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ятельности, законности и приношению 

пользы как субъектам, так и обществу. В 

контексте анализа роли и позиции мало-

го бизнеса в национальной экономике 

выделяются несколько ключевых факто-

ров, которые придают ему стратегиче-

скую значимость в экономическом укла-

де государства. Малому предприятию 

свойственна минимальная потребность в 

значительных первоначальных инвести-

циях, несмотря на это оно демонстрирует 

оперативный оборот ресурсов и высокую 

температуру роста [2]. Малый бизнес яв-

ляется движущей силой инноваций и 

устойчивого экономического роста, спо-

собствует конкурентоспособности ры-

ночной экономики и росту занятости 

населения, так как в малом бизнесе все-

гда требуются работники. Экономиче-

ское положение и социальные условия 

частных предпринимателей близки к ши-

роким массам населения, они составляют 

основу среднего класса, который счита-

ется ключевым стабилизирующим фак-

тором, способствуя тем самым как соци-

альной, так и политической устойчиво-

сти в стране [4]. 

Малый бизнес представляет собой 

важный компонент экономики, который 

способствует гибкости и устойчивости 

экономической системы страны в целом. 

Чем больше количество малых предпри-

ятий, тем выше потенциал для развития 

конкурентной среды. Важная роль мало-

го бизнеса в экономике проявляется в 

создании своеобразного фундамента, 

объединяющего различные элементы 

экономической системы. 

Развитие малого предприниматель-

ства является определяющим фактором 

для оценки конкурентоспособности ры-

ночной экономики в стране. Присутствие 

сильной конкуренции ограничивает воз-

действие государства на рынок, способ-

ствуя более справедливой динамике цен 

и повышению степени хозяйственной 

свободы участников экономики. 

В современной российской эконо-

мической среде создание малых пред-

приятий представляет собой множество 

возможностей, охватывая различные ор-

ганизационно-правовые формы и основ-

ные секторы предпринимательства. Раз-

нообразие форм создания малых пред-

приятий включает индивидуальные уси-

лия частных лиц, а также инициативы 

как государственных, так и обществен-

ных организаций. Эти предприятия мо-

гут проявляться в различных формах, от 

простых до сложных, включая наличие 

филиалов, участков и представительств 

(рис. 1). Они также могут иметь разнооб-

разные цели, от оказания различных 

услуг населению до художественных и 

вспомогательных промыслов, а также 

осуществлять разнообразные виды дея-

тельности, соответствующие законода-

тельству [3]. 

 

 
 

Рисунок 1 – Динамика юридических лиц, индивидуальных предпринимателей,  

а также малого и среднего бизнеса, млн ИП и организаций [18] 

Figure 1 – Dynamics of legal entities, individual entrepreneurs, as well as small  

and medium-sized businesses, millions of sole proprietors and organizations [18] 
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По данным Forbes, которые осно-

вываются на данных «Чека Индекса», 

можно судить о росте общего числа юр-

лиц и ИП с 2021 г. по 2023 г. на 7 %, ко-

личество малых предприятий увеличи-

лось на 8 %. Также, по данным журнала, 

незначительно сократилось число юрлиц, 

но число индивидуальных предпринима-

телей выросло на 4 % за период с 2021 по 

2023 г., что может говорить о влиянии 

маркетплейсов на популяризацию и 

упрощение ведения деятельности инди-

видуальных предпринимателей [18]. 

«Чек Индекса» предоставляет стати-

стику по оборотам российского малого 

бизнеса за 2023 г. (рис. 2). Сильно вырос 

оборот ресторанов, кафе и фастфуда. За 

2023 г. рост составил внушительные 27 %, 

при этом средний чек тоже вырос, но уже 

на 9 %, и составил 849 руб. за 2023 г. 

Однако отрицательный рост показали 

товары для детей, посуда и книги [18].  

 

 
 

Рисунок 2 – Динамика объема продаж в бизнесе России за 2023 г.,  

изменение объема продаж, год к году, % [18] 

Figure 2 – Dynamics of sales volume in Russian business in 2023, 

change in sales volume, year-on-year, % [18] 
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длительного времени, для этого необхо-

димо следить за конкурентами и стре-

миться оставаться на плаву, для чего су-

ществует множество способов: вливание 

денежных средств в развитие и рекламу, 

занятие перспективной малоразвитой 

ниши для бизнеса, подачи заявок для по-

лучения государственных грантов и т. д.  

Устойчивость малых и средних 

предприятий основывается на их способ-

ности к адаптации под часто меняющиеся 

реалии в сфере конкуренции. Инноваци-

онное предпринимательство в большей 

части опирается на малые предприятия [7].  

Малый бизнес в современном мире 

с его нестабильными состояниями и пе-

ременой условий является довольно рис-

кованным, поэтому появляется необходи-

мость в формировании и применении си-

стемы управления рисками. Данная си-

стема предоставляет предпринимателям 

возможность более эффективно учиты-

вать и оценивать риск в контексте приня-

тия и реализации стратегических реше-

ний, обеспечивая тем самым стабильность 

и устойчивость бизнеса в условиях дина-

мичной рыночной среды [15]. 

Подытожив преимущества и недо-

статки малого бизнеса, можно отметить 

следующие характеристики. 

1. Малый бизнес представляет со-

бой форму экономической активности, 

осуществляемой субъектами предприни-

мательства по собственной инициативе, 

где капитал подвергается риску с целью 

извлечения прибыли. Существенным ас-

пектом функционирования малого бизне-

са является его активная роль в иннова-

ционном процессе, где новые технологии 

подвергаются проверке на маломасштаб-

ных моделях, прежде чем быть внедрен-

ными в масштабные производства [10]. 

2. Малый бизнес способен опера-

тивно реагировать на резкие изменения 

рынка и быстро адаптироваться к новым 

требованиям [8].  

3. Малый бизнес способствует со-

зданию новых рабочих мест, вследствие 

чего в стране увеличивается занятость 

населения. В малом бизнесе быстро ко-

пится «первоначальный капитал», по-

этому предприятие может оперативно 

инвестировать его в производство [9].  

4. Высокая сопротивляемость к 

экономическим кризисам и банкротству. 

Если какой-то бизнес будет ликвидиро-

ван, этот процесс ощутимо не отразится 

на общей экономической ситуации, так 

как это место не останется пустовать, 

придут несколько новых предприятий из 

этого же сектора [12].  

Малые предприятия, определенные 

критериями годового дохода и численно-

сти сотрудников, играют стратегически 

важную роль в экономике. Они проявля-

ют высокую адаптивность, их оператив-

ность оборота ресурсов и способность к 

инновациям способствуют устойчивости 

и развитию [16]. 

Роль малого бизнеса выходит дале-

ко за пределы экономической системы, 

влияя на социальные условия и полити-

ческую стабильность. Малые предприя-

тия являются источником занятости и 

создают основу для среднего класса, что 

способствует социальной и политиче-

ской устойчивости. Они также смягчают 

перепады в деловом цикле, реагируя на 

колебания конъюнктуры. 

Рассмотрение малого и среднего 

бизнеса в контексте рыночной экономи-

ки выявляет, что их устойчивость зави-

сит от способности к адаптации к посто-

янно меняющимся условиям конкурен-

ции. Стоит подчеркнуть важность инно-

вационного предпринимательства, пре-

имущественно на малых предприятиях. В 

российской инновационной сфере 

наблюдается отставание от западных 

аналогов, вызванное ограниченной фи-

нансовой поддержкой, высоким уровнем 

риска и нестабильной мировой экономи-

ческой обстановкой [17]. 

Таким образом, система управления 

бизнесом в малых предприятиях является 

необходимым инструментом для дости-

жения конкурентных преимуществ, 

обеспечения устойчивости и роста, а 

также эффективного функционирования 

компании в целом. 
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Выводы 

Исследовав сущностные характери-

стики малого бизнеса, мы определили, 

что понятия «бизнес» и «предпринима-

тельство» часто отождествляют друг с 

другом, однако они имеют отличия, и в 

текущий момент предпринимательство – 

это часть бизнеса. Предприятие автома-

тически вносится в реестр малого или 

среднего бизнеса, если проходит по нуж-

ным критериям, описанным в законе «О 

развитии малого и среднего предприни-

мательства в Российской Федерации».  

В современных условиях хозяй-

ствования в Российской Федерации про-

исходит укрепление позиций малого 

бизнеса. Так, по данным статистики, от-

мечается рост и положительные резуль-

таты экономической деятельности малых 

и средних предприятий. Особенно пре-

успели в 2023 г. автосервисы и ювелир-

ные магазины, а также курсы дополни-

тельного образования и тренинги.  

Особо необходимо подчеркнуть, 

что государство может включить допол-

нительные конкурсы и гранты для малых 

предпринимателей, обеспечить большую 

финансовую поддержку начинающим 

индивидуальным предпринимателям. 

Также требуется создать больше выгод-

ных условий по кредитованию малых 

предприятий. Государственные про-

граммы и финансовая поддержка могут 

быть ключевыми инструментами в по-

ощрении инноваций, повышение квали-

фикации сотрудников малых и средних 

предприятий, стимулирование к лич-

ностному росту своих сотрудников. При 

этом начинающие предприниматели 

должны продумать, как оптимизировать 

бизнес-процессы, наладить механизмы 

для внедрения товара на рынок, освоить 

маркетинг и современные технологии 

для большего охвата аудитории и попу-

ляризации товара, использовать маркет-

плейсы и таргетированную рекламу.  

Поддержка малого бизнеса имеет 

потенциал усилить его роль как движу-

щей силы инноваций и устойчивого эко-

номического роста, способствуя конку-

рентоспособности рыночной экономики 

и росту занятости населения, так как в 

малом бизнесе всегда требуются работ-

ники. Малый бизнес представляет собой 

важный компонент экономики, который 

способствует гибкости и устойчивости 

экономической системы страны в целом.  

Малый и средний бизнес улучшает 

конкуренцию на рынке из-за своей осо-

бенности крайне быстро подстраиваться 

под изменения рыночной конъюнктуры и 

так же быстро заполнять освободившие-

ся ниши в сфере потребления благодаря 

высокой маневренности и гибкости. 

Экономика государства укрепляется в 

результате того, что малый бизнес нахо-

дится между сферами влияния крупных 

корпораций. В Российской Федерации 

малое и среднее предпринимательство 

также выступает в роли надежной нало-

гооблагаемой базы для бюджетов всех 

уровней и рассматривается как источник 

создания рабочих мест. 
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