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природной среды и создать благоприят-

ные условия для формирования и разви-

тия  экологически устойчивых агромели-

оративных ландшафтов. 
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И ОТВЕТСТВЕННОМУ ПОВЕДЕНИЮ ТОВАРОПРОИЗВОДИТЕЛЕЙ 
 

Аннотация 
В статье исследуется роль и формат участия университетов в экологическом вос-

питании молодежи. Делается вывод о необходимости вовлечения в указанный процесс 
не только студентов, но и дошкольников и школьников во взаимодействии с индустри-
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альными партнерами и вузами в регионе. Авторы считают, что это позволит сформиро-
вать ответственную модель потребления, и будет способствовать ориентации товаропро-
изводителей на проявившиеся социальные и экологические запросы потребителей.  
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Annotation 

Article examines the role and format of university participation in environmental educa-

tion of young people. It is concluded that it is necessary to involve not only students, but also 

preschoolers and schoolchildren in this process in cooperation with industrial partners and uni-

versities in region. Authors believe that this will make it possible to form a responsible model 

of consumption, which will contribute to the orientation of commodity producers to the mani-

fested social and environmental needs of consumers.  

 

Keywords 

Universities, socially responsible concept, environmental education, rational consumption. 

 

Введение 

В современной действительности в 

обществе с формальной точки зрения 

присутствует осознание необходимости 

рационального потребления, экономии и 

вторичного использования ресурсов, 

развития зеленой составляющей в эконо-

мике, однако на практике далеко не все 

потребители готовы сокращать свое по-

требление, рационализировать его, 

равно как и не все товаропроизводители 

согласны с дополнительными расходами 

на применение дополнительных техно-

логий очистки, рециклинга отходов и 

т. д. Вместе с тем сложившаяся пара-

дигма устойчивого развития практиче-

ски не оставляет выбора, какой-либо 

иной альтернативы современному соци-

уму, кроме как рационализировать свое 

потребление, сократить вредные вы-

бросы, антропогенную нагрузку на ланд-

шафт. Это отражено к концепции устой-

чивого развития [8]. Данные обстоятель-

ства предполагают внедрение дополни-

тельных экономических стандартов, тре-

бований к производителям, в том числе в 

сегменте традиционных энергоносите-

лей, а также плавный переход к зеленой 

энергетике и промышленности к 2050 г. 

в европейских странах и к 2060 г. в Рос-

сии [6]. Цели устойчивого развития про-

слеживаются в официальных докумен-

тах, определяющих контур будущего для 

российской экономики и общества [7].  

Тем не менее успешное внедрение 

необходимых инициатив, преодоление 

формализма в восприятии населением 

вопросов рационального потребления и 

снижения нагрузки на окружающую 

среду, готовность предприятий нести до-

полнительные расходы на ответствен-

ную хозяйственную деятельность пред-

полагают готовность общества к таким 

изменениям и побуждение бизнеса к та-

кой зеленой трансформации. Априорно 

считаем, что в данном вопросе по сути 

развития влияния социально-этического 

маркетинга, зеленого самосознания, осо-

знанного выбора населением большая 
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роль принадлежит университетам, кото-

рые вовлечены во взаимодействие с мо-

лодежью, со студентами, а также участ-

вуют в проектной деятельности с инду-

стриальными партнерами. По этой при-

чине актуально определить роль универ-

ситетов в нацеленности общества (в лице 

передовой молодежи) на рациональное 

потребление, принятие целевых устано-

вок устойчивого развития и, как след-

ствие, выбор ответственных товаропро-

изводителей в качестве поставщиков то-

варов и услуг.  

Материалы и методы 

В исследовании роли университе-

тов в экологическом воспитании моло-

дежи как варианте формирования рацио-

нального потребительского и ответ-

ственного со стороны товаропроизводи-

телей поведения нами анализируются 

точки зрения ученых, представленные в 

профильной научной литературе, цели 

концепции устойчивого развития, уста-

новки официальных документов по  

социально-экономическому развитию 

регионов России. Используются методы 

научного поиска, сопоставления, ана-

лиза и синтеза исследовательских дан-

ных.  

Обсуждение  

Характеризуя готовность совре-

менного общества в России к потребле-

нию экологически чистых товаров и 

услуг, ряд исследователей примени-

тельно к индустрии гостеприимства от-

мечают, что потребители, преимуще-

ственно, воспринимают термин «зеле-

ный» или «экологически чистый» в каче-

стве атрибута премиальности [1, 2, 9]. То 

есть они не выражают готовности сокра-

щать свое потребление, рационализиро-

вать его, тогда как ряд, например, евро-

пейских потребителей такую нацелен-

ность демонстрируют. Согласны, что та-

кая проблема сегодня действительно су-

ществует, и она нуждается в коррекции.  

Исследователь Г. Мальцева отме-

чает, что университеты имеют большое 

значение при формировании обществен-

ного мнения, в особенности в молодеж-

ной среде, и, следовательно, их можно 

вовлекать при построении ответствен-

ного экологического мышления у моло-

дежи [4].  

В. Ларионов, Н. Зубарева и соав-

торы полагают, что целесообразно со-

трудничество университетов с предста-

вителями определенных отраслей и сфер 

региональной экономики в рамках кла-

стерных образований, где будет возмож-

ность формирования положительного 

общественного мнения к зеленым ини-

циативам и внедрения их в бизнес [3]. 

Полагаем, что необходимым является 

уточнение непосредственного участия 

университетов в данном процессе. 

Результаты  

Миссия современного универси-

тета выходит за рамки обучения и вовле-

чения молодежи (студентов) в научно-

исследовательскую деятельность. Сего-

дня университеты представляют собой 

эпицентр проектирования будущего ре-

гиональной экономики, что предпола-

гает активное сотрудничество с орга-

нами власти в части разработки, внедре-

ния и мониторинга стратегий социально-

экономического развития, а также работы 

с индустриальными партнерами, реализу-

ющими практические решения по вы-

бранным рубежам положительной транс-

формации. В данном случае роль и наце-

ленность региональной социально-эконо-

мической системы на установки устойчи-

вого развития в зависимости от деятель-

ности университетов в регионе может 

вполне отчетливо прослеживаться. Так, 

например, такой исследователь, как Т. 

Романишина, предлагает, при измерении 

роли университетов в данном направле-

нии преобразований региональной эконо-

мики, рассчитывать количество иниции-

рованных и проводимых вузами социаль-

ных и экологических проектов, количе-

ство вовлеченных в эту деятельность обу-

чающихся и сотрудников [5]. Такая точка 
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зрения представляется нам обоснован-

ной. 

Тем не менее, считаем, что для кар-

динального изменения общественных 

настроений и понимания значимости 

осознанного выбора, рационализации 

потребления в рамках маркетинговой со-

циально-ориентированной миссии уни-

верситетам, в том числе в плане ведения 

ими профориентационной работы с уча-

щимися школ и даже дошкольных учре-

ждений, целесообразно заниматься эко-

логическим воспитанием.  

Работа с экологическим воспита-

нием студентов и создание на базе вузов 

центров зеленых инициатив также явля-

ется необходимой, однако сознание до-

школьников и школьников гораздо более 

гибкое, а формируемые с детства стерео-

типы поведения в обществе, включая по-

требление, являются самыми стойкими. 

Постоянный контакт с молодым (помимо 

студенческого, детским) населением поз-

волит изменить ситуацию с восприятием 

зеленых товаров и услуг как премиальных 

и как раз создаст условия для внедрения 

модели рационального потребления и 

даже самоограничения, готовности нести 

дополнительные расходы за сохранение 

ресурсов, будущего ландшафта.  

Потребители, осознающие ответ-

ственность за свою модель жизнедея-

тельности и потребления, будут повсе-

местно предъявлять подобные требова-

ния к товаропроизводителям в отноше-

нии самого процесса производства, до-

ставки, используемых ресурсов, упа-

ковки и т. д., что будет приближать пере-

ход бизнеса на зеленый вариант ведения 

хозяйственных операций.  

Роль университетов в данном во-

просе, на наш взгляд, прослеживается 

также в том, что они выступают «точкой 

контакта» между молодежью (детьми и 

студентами) и бизнесом, производством 

в регионе. Молодежь, в свою очередь, 

является и будущим и настоящим потре-

бителем, а также, возможно, сотрудни-

ком данных структур. Соответственно, 

еще на обучающей площадке формиру-

ется связь между зеленым предложе-

нием и спросом.  

Определенным потенциалом для 

интенсификации экологического воспи-

тания молодежи обладают университет-

ские точки кипения, где проводятся ими-

джевые, научные и образовательные ме-

роприятия для различных категорий обу-

чающихся (детей и молодежи) при уча-

стии представителей реального сектора 

экономики. По нашему мнению, наибо-

лее востребованным форматом такого 

взаимодействия может стать образова-

тельный интенсив (проводимый с опреде-

ленной периодичностью) для дошкольни-

ков, школьников и студентов при участии 

компаний в регионе, ставящих задачи по 

решению определенных социальных и 

экологических задач в своей деятельно-

сти. В таком формате консолидации уси-

лий молодежь в регионе будет получать 

как реальные знания, так и вовлекаться и 

убеждаться в необходимости зеленых 

преобразований региональной эконо-

мики; предприятия будут понимать за-

просы молодой аудитории, которая в бли-

жайшей перспективе станет реальным 

выразителем спроса на рынке, будет ре-

шать поставленные бизнес-задачи в рам-

ках модели социальной ответственности.  

Выводы 

В переходе от формального к ре-

альному принятию в обществе, как со 

стороны потребительского сообщества, 

так и предпринимательского, ценностей 

устойчивого развития главенствующей 

представляется роль университетов в ре-

гионах. Университеты представляют со-

бой «точку контакта» молодежи, бизнеса 

и власти, осуществляют экологическое 

воспитание молодежи.  

В настоящее время вузам необхо-

димо проводить активную работу по эко-

логическому воспитанию не только и не 

столько для студентов, сколько для до-

школьников и школьников в рамках реа-

лизуемой профориентационной работы. 
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Такое экологическое воспитание целесо-

образно реализовывать в формате интен-

сивов, где обучающиеся (которые в пер-

спективе станут потребителями) будут 

решать реальные кейсы региональных 

компаний в области социальных и эколо-

гических проектов. В данном случае мо-

лодежь станет не формальным, а реаль-

ным носителем ценностей устойчивого 

развития, примет для себя модель рацио-

нального потребления, будет ставить со-

ответствующие задачи реальному сек-

тору экономики, а товаропроизводители 

в регионе будут понимать данные за-

просы и иметь возможность им соответ-

ствовать. 
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С. В. Грицунова, Ю. А. Седых  
 

УЧЕТ ЧЕЛОВЕЧЕСКОГО ФАКТОРА  

В УСЛОВИЯХ РАЗВИТИЯ ЦИФРОВОЙ ЭКОНОМИКИ 

 

Аннотация 

В статье охарактеризованы основные тенденции, касающиеся человеческого фак-

тора в условиях цифровой экономики. Проведен анализ занятых в профессиях, связанных 

с интенсивным использованием информационно-телекоммуникационных технологий 

(ИКТ). Описаны особенности цифрового образования в сравнении с обычным высшим об-

разованием. Цифровые навыки необходимы не только в профессиях, связанных с интен-

сивным использованием ИКТ, но и в различных сферах деятельности экономики. Прове-

ден анализ динамики изменения процента занятых в профессиях, связанных с использова-

нием ИКТ в различных отраслях экономики. Уделено внимание роли подготовки и пере-

подготовки кадров в цифровой экономике. Выявлена тенденция низкой  вовлеченности 

взрослого населения в работу в области ИКТ в стране.  
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