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РОЛЬ МЕДИА В ФОРМИРОВАНИИ  

МЕЖДУНАРОДНОГО ГУМАНИТАРНОГО ПРОСТРАНСТВА  

В ПОСТИНДУСТРИАЛЬНОМ ОБЩЕСТВЕ 

 

Аннотация 

В статье рассмотрены некоторые аспекты влияния медиа на формирование между-

народного гуманитарного пространства в информационном обществе. Исследованы осо-

бенности протекания глобализации в постиндустриальном обществе. Проанализированы 

позитивные и негативные последствия медиатизации международного гуманитарного 

пространства. Зародившись в экономической сфере, глобализация охватила множество 

аспектов общественной жизни, приведя к взаимозависимости практически все нацио-

нальные экономики мира. На данный момент глобализация — объективная реальность, 

явление, оказывающее влияние на различные направления развития общества, в том 

числе приводящее к формированию особого пространства взаимодействия в гуманитар-

ной сфере. Гуманитарное пространство формируется в процессе человеческой деятель-

ности, как созидательной, так и разрушительной, что, в свою очередь, предполагает со-

четание и протекание в нем процессов разновекторной направленности, наполнение ко-

торых варьируется в зависимости от времени, территории, культуры, парадигмы воспри-

ятия и т. д. Международное гуманитарное пространство также является результатом че-

ловеческой деятельности. В современном мире одним из основных инструментов такой 

деятельности являются медиа.  
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Развитие цифровых информационных технологий в современном постиндустри-

альном обществе принципиальным образом меняет роль медиа, превращая их в важней-

ший для человека источник информации об окружающем мире, в том числе определяя 

основные характеристики международного гуманитарного пространства.  

 

Ключевые слова 

Международное гуманитарное пространство, медиатизация, глобализация, глока-

лизация, информационное общество, постиндустриализация.  
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ROLE OF MEDIA IN FORMATION OF INTERNATIONAL 

HUMANITARIAN SPACE IN THE POST-INDUSTRIAL SOCIETY 

 

Annotation 

Article examines some aspects of influence of media on formation of international hu-

manitarian space in information society. Features of the course of globalization in the post-

industrial society are investigated. Analyzed the positive and negative consequences of media-

tization of international humanitarian space. Having originated in economic sphere, globaliza-

tion has embraced many aspects of social life, leading to interdependence of almost all national 

economies in the world. At the moment, globalization is objective reality, phenomenon that 

influences various directions of development of society, including leading to the formation of 

special space for interaction in humanitarian sphere. Humanitarian space is formed in process 

of human activity, both constructive and destructive, which, in turn, presupposes the combina-

tion and flow of multi-vector processes in it, content of which varies depending on time, terri-

tory, culture, paradigm of perception, etc. International humanitarian space is also the result of 

human activity. In the modern world, one of the main tools for such activities is media. 

Development of digital information technologies in modern post-industrial society fun-

damentally changes the role of media, turning them into a source of information about the world 

around them that is most important for a person, including defining the main characteristics of 

international humanitarian space. 

 

Keywords 

International humanitarian space, mediatization, globalization, glocalization, information 

society, postindustrialization. 

 

Введение 

Специфической особенностью те-

кущего исторического момента является 

формирование информационного обще-

ства, основывающегося на повсемест-

ном использовании цифровых техноло-

гий. Информационное общество одно-

временно выступает результатом и фак-

тором развертывания процессов глоба-

лизации и постиндустриализации [1]. Ба-

зовым ресурсом формирования эконо-

мики и повышения темпов экономиче-

ского роста в таком обществе являются 

знания и информация, ускорение скоро-

сти распространения которых способ-

ствует, с одной стороны, повышению 

степени сближения национальных эко-

номик государств, а, с другой стороны, 

может порождать в процессе формирова-

ния единого гуманитарного простран-

ства массу негативных явлений. Обладая 

возможностями широкого распростране-

ния больших объемов информации с вы-

сокой скоростью, цифровые СМИ фор-

мируют единое медийное пространство, 

создающее целостное предс- 

тавление о современной культуре, проб- 
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лемах, идеях, технологиях, общих тен-

денциях развития общества и транслиру-

ющее эту картину миллионам пользова-

телей по всему земному шару. Знамени-

тая фраза Ротшильдов «Кто владеет ин-

формацией, тот владеет миром» стано-

вится, таким образом, особенно актуаль-

ной, так как именно обладание знаниями 

дает преимущества субъектам экономики 

в постиндустриальном обществе. В этих 

условиях медиа как средства массовой 

коммуникации выступают, с одной сто-

роны, в качестве инструмента, посред-

ника во взаимодействии членов обще-

ства, с другой стороны, в роли социаль-

ного института, формирующего обще-

ственное мнение и во многом определя-

ющего направления социально- эконо-

мического развития общества. «Именно 

благодаря современным средствам связи 

формируется единое мировое информа-

ционное пространство, обусловливаю-

щее становление экономического, фи-

нансового, технологического и культур-

ного единства мира» [1]. Это позволяет 

утверждать, что одной из характеристик 

современного этапа формирования ин-

формационного общества, его фунда-

ментальной основой является процесс 

медиатизации.  

Особенностью медиа в информа-

ционную эпоху выступает их способ-

ность не только отображать и воспроиз-

водить картину как некую объективную 

реальность, но и придавать субъектив-

ную направленность ее восприятию. Бо-

лее того, современные СМИ во многих 

случаях сами формируют ту или иную 

картину восприятия или систему ценно-

стей, ориентируясь на запросы и потреб-

ности той или иной пользовательской 

аудитории.  

«Сущность культуры информаци-

онного общества заключается в том, что 

реальная жизнь подменяется неким  

информационно-потребительским про-

странством» [2].  

Способствуя распространению цен-

ностей и знаний в международном гума-

нитарном пространстве, современные 

медиа привносят в национальные гума-

нитарные пространства новые традиции, 

идеи, возможно, стереотипы, иногда 

навязывают иной образ жизни, меняя 

традиционные уклады. И то, каким ста-

нет общество в глобальном мире, в зна-

чительной степени зависит от содержа-

ния и качества «медиапродукта», кото-

рый оно потребляет.  

Цель данной статьи — определить 

позитивные и негативные последствия 

процессов медиатизации международ-

ного гуманитарного пространства в 

условиях глобализации. 

Материалы и методы 

Термин «международное гумани-

тарное пространство» в настоящее время 

не получил еще четкой и однозначной 

дефиниции, и его немногочисленные 

трактовки являются столь же широкими, 

сколь и неполными. Термин «гуманитар-

ное пространство» чаще всего употреб-

ляют, когда хотят обозначить какое-то 

пространство, в пределах которого сосу-

ществуют ценности, явления, нормы, 

традиции, формируется институцио-

нальная структура сотрудничества в гу-

манитарной сфере. «В постиндустриаль-

ной концепции утверждается равнознач-

ность трех важнейших для общества 

сфер: экономики, политики и культуры» 

[3]. Гуманитарное пространство, по 

нашему мнению, является следствием 

формирования социального простран-

ства, а изменения, происходящие в соци-

альном пространстве, характеризуются в 

том числе изменениями в гуманитарном 

пространстве.  

В настоящее время принято рас-

сматривать гуманитарное пространство 

на уровне городов, национальных госу-

дарств и их объединений, на междуна-

родном и мировом уровне. В ряде слу-

чаев гуманитарное пространство пони-

мается более узко и рассматривается с 
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позиций его формирования в образова-

тельной, научной или культурной среде 

(например, выделяют гуманитарное про-

странство университетов [4]). 

Таким образом, понятие «гумани-

тарное пространство», включая в себя 

широкий спектр составляющих, к числу 

которых могут быть отнесены «знания, 

верования, искусства, нравственность, 

законы, обычаи, способности и при-

вычки людей» [5], охватывает локаль-

ный, национальный, международный и 

цивилизационный уровни. 

Процесс медиатизации, если пони-

мать его как распространение информа-

ции среди большого количества населе-

ния через посредников (медиа), свой-

ственен культуре исходя из ее природы и 

начался еще с момента ее зарождения. 

Для того чтобы формировалось гумани-

тарное пространство любого уровня, 

необходимо, чтобы знания, традиции, 

песни и т. п. передавались через медиа-

торы, в роли которых могут выступать 

отдельные люди (например, священно-

служители), социальные группы (ари-

стократия), специально созданные ин-

ституты (образовательные организации, 

театры и т. п.). Книги, картины, карна-

валы, балы — тоже становятся инстру-

ментом медиатизации.  

Однако только с появлением мас-

совых коммуникаций можно говорить о 

начале формирования гуманитарных 

пространств стран, межстрановых объ-

единений и в конечном итоге междуна-

родного гуманитарного пространства.  

Среди последствий глобализаци-

онных процессов и формирования гло-

бального информационного общества 

многие авторы выделяют детрадициона-

лизацию, представляющую собой транс-

формацию традиций и адаптацию их к 

новым условиям. Главным фактором 

детрадиционализации в условиях инфор-

мационного общества является не физи-

ческая сила, а экономическое, идеологи-

ческое, информационное и культурное 

виды принуждения [6]. Очевидно, что 

инструментом идеологического и ин-

формационного принуждения являются 

прежде всего медиа.  

Медиатизация международного гу-

манитарного пространства «способствует 

расширению диапазона отбираемых и ак-

туализируемых традиционных культур-

ных образцов различных обществ. Уси-

ливается их подвижность, интенсифици-

руются процессы взаимообмена, заим-

ствования, диффузии. Происходит «дело-

кализация» традиций, их отрыв от фикси-

рованных пространственных и времен-

ных рамок. При этом постоянное движе-

ние традиционных образцов происходит 

не только от «центра» к «периферии» ми-

ровой системы, но и в обратном направ-

лении» [5]. В связи с этим необходимо от-

метить такое свойство глобализации, как 

«глокализация» [7]. Термин «глокализа-

ция» ввел профессор Роланд Робертсон, 

который утверждал, что глобализация 

может быть успешной в случае движения 

не только от национального к наднацио-

нальному, но и к локальному, региональ-

ному. И здесь можно говорить не только 

о транснационализации места [8], но и о 

влиянии локального на транснациональ-

ное.  

Результаты 

Стремительное развитие электрон-

ных цифровых ресурсов глобального 

масштаба является, с одной стороны, 

фактором формирования международ-

ного гуманитарного пространства, с дру-

гой стороны, может приводить к его 

трансформации, разобщению индивидов 

в рамках этого пространства.  

Можно выделить две основных 

формы влияния процессов медиатизации 

на развитие международного гуманитар-

ного пространства. С одной стороны, это 

расширение возможностей взаимодей-

ствия индивидов в гуманитарном про-

странстве, вызванное развитием инфор-

мационно-коммуникационных техноло-

гий. Медиатизация способствует расши-

рению гуманитарного пространства 
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вследствие расширения доступа к ин-

формации о тех или иных культурных 

событиях, мероприятиях широкой массы 

людей, налаживания гуманитарных свя-

зей посредством социальных сетей, по-

явления возможности получения новых 

знаний посредством дистанционных об-

разовательных технологий. С другой 

стороны, в настоящее время мы стано-

вимся свидетелями «активного переме-

щения в медиапространство различных 

форм образования, культурного обмена, 

досугового времяпровождения, ранее су-

ществовавших в офлайне. Сейчас мы мо-

жем общаться в социальных сетях, 

учиться онлайн, смотреть музыкальные, 

театральные мероприятия и развлека-

тельные шоу по телевизору или в интер-

нет-трансляции. Современные медиа де-

лают возможным появление специфиче-

ских синтезированных форм досуга (ки-

берспорт, компьютерные игры, вирту-

альный туризм), что неосуществимо вне 

медиапространства» [7]. Взаимодей-

ствие человека с любыми средствами 

массовой информации оказывает влия-

ние на его мышление, вызывая опреде-

ленные трансформации пос- 

леднего. Таким образом, процессы меди-

атизации порождают сдвиги в структуре 

международного гуманитарного про-

странства, трансформируют его.  

Если возможности свободы обще-

ния, самовыражения, творчества, до-

ступность, приватность, быстроту взаи-

модействия можно рассматривать как 

несомненные положительные их особен-

ности, то к негативным их сторонам, 

например, можно отнести их ориента-

цию на потребителя со средним и даже 

примитивным уровнем запросов.  

Другим негативным моментом, ха-

рактеризующим функционирование со-

временных медиа, является, как ни 

странно, их дезинтегрирующее воздей-

ствие. Несмотря на то что, казалось бы, 

медиа могут выступать в качестве дей-

ственного инструмента формирования 

«глобальной культуры», взаимного обо-

гащения наций, знакомя их с культурой 

других народов, объединяя их на этой 

основе, на самом деле социальные медиа 

заменяют собой непосредственное жи-

вое общение, что приводит к индивиду-

альной обособленности. Особенно ярко 

тенденция к изоляции и уходу в «вирту-

альную реальность» проявилась на со-

временном этапе в связи с пандемией и 

связанными с ней ограничениями, в том 

числе с расширением возможностей 

«удаленной» работы.  

Еще одной вызывающей опасение 

особенностью современных медиа явля-

ется то, что грамотно формируя инфор-

мационную повестку дня, можно при-

влечь внимание к вопросам, не имею-

щим на самом деле большого значения 

для общества, уводя таким образом вни-

мание от серьезных социально-экономи-

ческих проблем. Дж. Томпсон (который 

и предложил термин «медиатизация») 

говорил о том, что «возводя событие в 

публичный статус, изменяется сама при-

рода происходящего» [4]. Современные 

СМИ, используя современные техноло-

гии, могут любому событию, любому яв-

лению придать то значение, которое тре-

буется от них в данный момент заинте-

ресованными лицами, либо то, которое 

будет лучше «потребляться» в эпоху 

хайпа. 

Национальные медиа не только яв-

ляются инструментом глобализации, но и 

сами испытывают влияние глобализаци-

онных процессов, что позволяет говорить 

о «медиаглобализации» и вариантах ее 

развития [9]. И тут возникает вопрос, 

насколько равными являются условия до-

ступа к информации и насколько равно-

мерно происходит развитие международ-

ного гуманитарного пространства в мире. 

Не останавливаясь подробно на этом ас-

пекте проблемы, отметим лишь, что в 

бедных странах степень информирован-

ности будет низкой.  

Обсуждение 
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Одной из основных характеристик 

постиндустриального общества ученые 

называют «появление интеллектуальных 

технологий, дающих ключ к рациональ-

ному планированию технологического и 

социального развития,… новую роль тео-

ретического знания, превратившегося в 

главный источник технологических ново-

введений» [10]. Маршалл Маклюэн писал 

о том, что именно появление электрон-

ных средств коммуникации привело к 

тому, что «стала в принципе возможной 

мгновенная интерактивная передача со-

общений из любой точки мира в любые 

другие, и в этой связи стали появляться 

все более качественные программные 

продукты» [11]. Современные медиа мо-

гут способствовать распространению 

этого знания, становясь площадкой для 

опубликования результатов исследова-

ний, научных дискуссий, упрощая доступ 

предпринимателей из разных стран к со-

временным технологиям производства и 

управления.  

Современный мир одновременно и 

глобален, и фрагментарен, что находит 

отражение и в специфике международ-

ного гуманитарного пространства, и в 

особенностях протекания процессов ме-

диатизации. В таких условиях как насе-

ление отдельных стран, так и все челове-

чество в настоящее время не имеет еди-

ной, объективной, целостной системы 

информации, адекватно отображающей 

реальную картину мира.  

Выводы 

Глобализация значительно расши-

ряет границы коммуникации между ин-

дивидами, странами и народами, расши-

ряя их до планетарных масштабов, 

предоставляет ранее немыслимые воз-

можности для научного сотрудничества, 

культурного взаимодействия, движения 

туристических потоков.  

Важнейшим компонентом психо-

социальной среды обитания человече-

ства являются массмедиа, несущие в 

себе мировозренческую, идеологиче-

скую и ценностную составляющую 

жизни как отдельных индивидов, так и 

общества в целом. 

В идеале результатом глобализаци-

онных процессов должен стать пос- 

тупательный прогресс во всех сферах 

жизни общества, в результате которого 

человечество выйдет на новый, каче-

ственно более высокий уровень эконо-

мического развития, просвещения, раз-

вития науки и культуры, взаимопонима-

ния и сотрудничества. Однако неконтро-

лируемая глобализация и неуправляе-

мые процессы в медиапространстве вле-

кут массу отрицательных последствий. 

Интересной нам представляется точка 

зрения, что «хотя глобальные медиа от-

крывают простор для поиска информа-

ции, в то же время широко транслируе-

мая информация, безусловно, сужает 

диапазон мнений и точек зрения» [12]. 

Это в определенной степени переклика-

ется с мнением Маршалла Маклюена о 

том, что «глобальная деревня абсолютно 

обеспечивает максимально возможное 

несогласие по всем вопросам» [9]. И по-

иск баланса в этой сфере является важ-

ной для общества, но очень трудно реа-

лизуемой задачей.  
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