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РАЗДЕЛ 1. УПРАВЛЕНИЕ ЭКОНОМИЧЕСКИМИ СИСТЕМАМИ 
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ПОПУЛЯРИЗАЦИЯ ОТЕЧЕСТВЕННОГО ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСТВА  

ЧЕРЕЗ СИСТЕМУ ОБРАЗОВАНИЯ 

 
Аннотация 

Статья посвящена популяризации ценностно-ориентированного предпринимательст-
ва в российской системе образования. Обоснована необходимость обращения к историче-
скому наследию отечественного предпринимательства в образовательной деятельности. 

Уточнен ряд исходных положений, характерных для российского предпринимательства. 
Показано, что без осмысления положительного опыта отечественного предприниматель-

ства, невозможно подготовить специалиста — творца нового. 
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Актуальность 

Обращение к историческому насле-
дию отечественного предпринимательст-

ва в образовательной деятельности обес-
печивает условия для становления не 
просто человека мыслящего, но человека, 

мыслящего позитивно.  
Популяризация исторического опы-

та отечественного предпринимательства 
может стать основой новой российской 
образовательной модели. При этом опыт 

популяризации уже имеется.  
Первая попытка подготовки спе-

циалистов нового профиля — коммер-
сантов, маркетологов и логистов — была 
предпринята в нашем университете еще 

в 1989 г. Госснаб СССР поручил нашему, 

в то время Ленинградскому финансово-
экономическому институту, разработать 

соответствующую учебную программу и 
приступить к подготовке специалистов 
нового профиля. Для решения постав-

ленной задачи на факультете коммерции 
и маркетинга была создана новая кафед-

ра — кафедра маркетинга. В основу раз-
работок учебных программ был положен 
образовательный опыт ряда европейских 

стран: Англии, Германии, Голландии, 
Швеции. При этом происходило не ко-

пирование, а адаптация и применение 
его к российским условиям. Все это 
обеспечило разработку универсальной и 
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современной образовательной програм-

мы, которую со временем смогли исполь-
зовать и другие образовательные учреж-

дения страны. Для ликвидации языкового 
барьера было предусмотрено дополни-
тельное усиленное изучение двух ино-

странных языков. Все это обеспечило вы-
сокую конкурентоспособность наших 

выпускников на рынке труда.  
Реформы повлияли на российскую 

действительность своеобразно. Вместо 

ожидаемых благ и процветания произо-
шел обвал экономики. На практике в то 

время (начало 1990-х гг.) шоковая тера-
пия породила новый тип предпринимате-
ля. На Западе его окрестили «новый рус-

ский». Как выяснилось, он наследовал 
многие черты «молодого американца».  

Мысль о том, что в сложившейся 
ситуации подготовка специалистов не 
может нормально осуществляться без 

«созидающей идеологии, порождающей 
гармонию, приобретала всѐ больше сто-
ронников» [1, c. 34]. 

Возникла потребность обращения к 
историческому опыту отечественного 

предпринимательства и его научному 
анализу. 

Обсуждение проблемы 

Проведение научного анализа опы-
та отечественного предпринимательства 

потребовало уточнения ряда исходных 
положений и применения нового метода 
исследования его сущности. Взгляд на 

предпринимательство как на единство 
двух начал позволил определить его 

главную ценностно-ориентированную 
особенность [2]. Приведем их краткую 
характеристику.  

«Первое начало: предприниматель-
ство — специфический вид трудовой 

деятельности, особая способность к тру-
ду, находящая выражение в организации 
дела. Она характеризует состояние дея-

тельности, ее качественные и профессио-
нальные параметры. 

Второе начало: предприниматель-
ство — особый тип хозяйственного пове-
дения личности с определенными ценно-

стными ориентирами, мотивацией и со-

циальной ролью» [3, с. 42]. Сущность 

предпринимательства проявляется в 
единстве двух этих начал.  

Четверть века спустя исследователи 
обращают внимание, как правило, только 
на первое начало. Такой подход скрывает 

социальные различия, определяющие ти-
пы предпринимательства, и создает ил-

люзии легкости заимствования чуждых 
отечественной культуре образований. 

В учебном процессе важно опреде-

лить не только тип поведения предпри-
нимателя, но и назвать причины его оп-

ределяющие. 
Отторжение национальной трудо-

вой культурой чуждых ей форм на прак-

тике порождает карикатурные типы 
предпринимателей. Невольно задаешься 

вопросом: есть ли будущее у страны с 
такими предпринимателями? [4]. 

В Санкт-Петербургском государст-

венном экономическом университете при 
подготовке экономистов всегда исходили 
из того, что популяризировать нужно по-

ложительное, существенное, имеющее 
непреходящее значение. История сохра-

няет не все, что было, а то, что оставило 
глубокий след в памяти народа. При этом 
нужно учитывать природу хозяйства как 

явления духовной жизни.  
«Человек по своей природе двойст-

венен: он явление материальное (биоло-
гическое) и духовное (общественное). И 
мир-хозяйство, который он создает, на-

следует этот признак. На поведение 
предпринимателя влияет менталитет 

данного народа, и то, какое место в ран-
жированной шкале его нравственных 
ценностей занимает хозяйственная дея-

тельность. В Западном мире хозяйствен-
ная деятельность относится к ценностям 

первого порядка, имеет самодавлеющее 
значение» [3, c. 47]. И этим определяется 
весь строй хозяйственной и социальной 

жизни. Хозяйствующий субъект на Запа-
де рассматривается как экономический 

человек, лишенный духовного начала.  
«Русский культурно-исторический 

мир сформировал общество духовных 

предпочтений. В Русском мире хозяйст-
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венная деятельность регулируется выс-

шими, сверхэкономическими мотивами. 
Хозяйственная жизнь воспринимается 

как продукт творчества, синтез свободы и 
необходимости и относится к явлениям 
более широким и емким, чем простая со-

вокупность рациональных хозяйственных 
актов, совершаемых отдельными субъек-

тами хозяйства. При подготовке специа-
листов важно преодолеть односторон-
ность чисто экономического подхода и 

учитывать самобытность общественной 
жизни России» [1]. 

В России хозяйствующий субъект 
рассматривается как целое с его эконо-
мическими и неэкономическими поступ-

ками. Во многом это обусловлено тем, 
что Россия — единственная в мире се-

верная цивилизация, и ведение хозяйства 
при дефиците эффективных территорий, 
неблагоприятных природных условиях 

определены как первичная ценность и 
общие интересы. 

«Русское общество, в отличие от 

западного, исторически сложилось как 
общество социальных, духовных пред-

почтений» [2, с. 58]. 
Не будем забывать, что русское 

предпринимательство имеет тысячелет-

нюю историю. Оно изначально, в силу 
объективных причин, развивалось как 

ценностно-ориентированное. Еще первые 
летописные русские князья — Олег, 
Игорь, Святослав — стремились создать 

коммерческую империю, воевали с Ви-
зантией, Хазарией, расчищая пути для 

русских товаров на мировой рынок.  
Как особый социальный тип рус-

ское предпринимательство оформилось в 

XVII–XVIII столетиях. У него появилась 
своя социальная база, поскольку боль-

шинство выдающихся русских предпри-
нимателей, создавших династии, были 
старообрядцами-поповцами. Крупными 

представителями старообрядческого ку-
печеского рода были промышленники и 

купцы Морозовы [5]. Следует учитывать, 
что в то время человек находился под 
влиянием религиозного сознания, и рели-

гия оказала непосредственное влияние на 

формирование социального типа пред-

принимательства. Корни идеологии ста-
рообрядцев уходят в вековое противо-

стояние двух течений в русской право-
славной церкви — стяжательство и не-
стяжательство, которое резко обостри-

лось при реформах патриарха Никона. 
Поповцы сделали в хозяйственной жизни 

ставку на развитие отечественного пред-
принимательства. 

Русское дворянство, воспитанное на 

культуре Запада, не унаследовало от него 
самого важного — дух предприниматель-

ства. Оно так и не стало социальной ба-
зой отечественного предпринимательст-
ва. Выдающиеся предприниматели вы-

шли из крепостных крестьян, купечества, 
ремесленников — тех народных пластов, 

которые и после петровских преобразо-
ваний сохранили национальную трудо-
вую культуру. 

В Западном мире формирование 
нового социального типа предпринима-
тельства привело к слому системы преж-

них нравственных норм. Началось это в 
Англии. Понятие честь «материализова-

ли», из признака личного благородства 
честь превратилась в разменную монету, 
стала «честью по расчету». 

Б. Франклин дорисовал портрет 
«молодого американца», окрасил его в 

цвета американского образа жизни. Лич-
ные характеристики человека впервые по-
лучили не моральную, а денежную оцен-

ку. «Честь и достоинства человека выра-
жались теперь в денежном эквиваленте. 

Именно в американском обществе отказ 
от духовного и уход в материальный мир 
приобрел черты крайнего и односторон-

него биологизма. Позже это стало призна-
ком всего Западного мира» [3, с. 52].  

В Русском мире действия предпри-
нимателя оценивали по масштабу дове-
рия. Сама хозяйственная деятельность 

способствовала выработке таких челове-
ческих качеств, как честность и порядоч-

ность. Русское купечество, даже в период 
развитой системы кредита, предпочитало 
заключать коммерческие сделки не под 

залог, а под «честное купеческое слово». 
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Министр финансов и торговли 

С. Ю. Витте (1892) особо выделял честное 
купеческое слово. Он отмечал, что в госу-

дарственную казну под купеческое слово 
передано более 50 миллионов рублей. 
«Честное купеческое слово стало нацио-

нальным достоянием. Это был своеобраз-
ный кодекс чести. Достоинство личности 

ставилось выше выгоды» [2, с. 87].  
В национальной культуре предпри-

нимательства прибыль не являлась глав-

ной целью. В качестве примера можно 
привести деятельность князя Льва Сергее-

вича Голицына. В 1878 г. он купил в 
Крыму участки земли, пригодные для вы-
ращивания винограда. Построил вино-

дельческий завод. И в начале 1890-х гг. 
первым в России наладил промышленное 

производство высококачественных шам-
панских вин, которые не уступали луч-
шим французским винам. Л. С. Голицын 

оставил после себя новую отрасль про-
мышленного производства, при этом под-
няв имидж России. И еще одна характер-

ная для отечественного предприниматель-
ства черта: Голицын устанавливал цены 

на свои высококачественные вина ниже 
цен на иностранные вина, чтобы они были 
доступны простому народу. Настоящими 

революционерами в торговом деле были 
предприниматели из династии Елисеевых. 

И пример из жизни «новых рус-
ских» предпринимателей. Собственники 
угольных разрезов в Хабаровске постав-

ляют уголь местным потребителям по 
такой же цене, как и в Южную Корею, не 

учитывая разницу в доходах населения. 
По такой же системе устанавливаются 
цены на бензин.  

Выводы 
Обращая взгляд в будущее подго-

товки экономистов, отметим, что пред-
принимательство — часть национальной 
трудовой культуры. Оно нуждается в мо-

ральной поддержке.  
Изучение тысячелетней истории 

русского предпринимательства ценно 
тем, что оно позволяет определить сущ-
ностные черты предпринимателя, кото-

рый будет соответствовать национальной 

трудовой культуре, поскольку от этого 

зависит будущее страны. 
Внешние условия решения такой за-

дачи благоприятны. У «России открылся 
новый огромный духовный потенциал: 
Русский суперэтнос вступил в самую бла-

гоприятную для социального и экономиче-
ского развития фазу этногенеза» [4, с. 103]. 

Воспользуемся мы этим или нет, зависит 
от политической воли и всех нас.  

Изучение истории отечественного 

предпринимательства подтвердило, что 
по своей сути оно являлось ценностно-

ориентированным и изначально принци-
пиально отличалось от предпринима-
тельства, которое сформировалось в За-

падном мире. 
Чтобы донести новое знание до обу-

чающихся, необходимо было исследовать 
закономерности развития России как осо-
бого культурно-исторического мира, се-

верной цивилизации. Потребовался новый 
метод исследования, позволяющий дости-
гать большей полноты и достоверности. 

Он сводится к следующему. Во-первых, 
социально-экономические процессы и ду-

ховные перемены рассматриваются во 
взаимосвязи с изменениями в граждан-
ской и этнической истории. Во-вторых, 

используется совокупное знание, достиг-
нутое разными направлениями научной 

мысли: философией, экономикой, религи-
ей, историей, этнологией, археологией, 
лингвистикой и др. В-третьих, применяет-

ся междисциплинарный подход.  
Философия предпринимательства 

такова, что сущность ценностно-ориен- 
тированного предпринимательства рас-
крывается при исследовании внешней 

среды. Она включает пособия и условия 
предпринимательства. К пособиям пред-

принимательства относятся: институт 
собственности; денежная и кредитная сис-
темы; письменность; институт права. К 

условиям предпринимательства отнесены: 
суд и судебные системы; налоги и налого-

вые системы; таможенная и торговая по-
литика. Новаторская функция предпри-
нимателя определяет суть и природу его 

деятельности.  
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Задача высшей школы готовить лю-

дей, способных творить небывшее, ре-
шать то, чего еще нет, опережать на-

стоящее. На практике часто бывает на-
оборот. Готовим людей, способных толь-
ко использовать чужие технологии.  

Результатом научного исследования 
сущности отечественного предпринима-

тельства стала моя трилогия: «История 
русской цивилизации» (2007 г.).  

Еще в тот период времени мною 

была получена из Англии рецензия на 
книгу «Россия в потоке времени. История 

предпринимательства». Рецензент Фрайм 
Муррей — редактор журнала «Револю-
ционная Россия. Журнал новейших ис-

следований российской и восточной ис-
тории». Вот что он писал: «Афанасенко 

сделал огромный шаг вперед по сравне-
нию со своими предшественниками, кни-
ги которых российские и европейские 

ученые называли переломными. Рассмат-
ривая историю российского предприни-
мательства в общем контексте эволюции 

традиционного российского общества и 
государственности, автор анализирует 

широкий философско-исторический ма-
териал, выделяя главные исторические 
проблемы, как национальные, так и ре-

гиональные, международные. Это тем 
более важно, поскольку сложная истори-

ческая проблема — история российского 
предпринимательства не подвергалась 
подобному комплексному исследованию, 

связывая экономику, философию и поли-
тологию в едином континууме от про-

шлого через настоящее в будущее».  
Книга «Россия в потоке времени. 

История предпринимательства», издан-

ная издательством «Третье тысячелетие» 
в 2003 г., была специально написана для 

современных студентов экономических 
специальностей. В ней на широчайшем 
историческом пространстве рассматрива-

ется предпринимательство как элемент 
системы хозяйственного строя России, в 

совокупности пособий предприниматель-
ства и условий предпринимательства.  

Фрайм Муррей рекомендует внести 

данную книгу в список обязательной ли-

тературы для студентов и аспирантов Ве-

ликобритании, изучающих экономику 
России. Такое признание значимости оте-

чественного опыта предпринимательства 
представителем Западного мира показы-
вает, что российский опыт является цен-

ным в любой экономической формации.  
Ныне через предмет «Хозяйствен-

ный строй России» реализуются две ли-
нии единого образовательного простран-
ства — образование и просвещение. Если 

эти линии не пересекаются или одна из 
них довлеет над другой (пример — борьба 

за овладение и управление сознанием че-
ловека), наступает кризис всей системы 
народного образования. Без осмысления 

положительного опыта отечественного 
предпринимательства невозможно подго-

товить специалиста — творца нового. 
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ВОПРОСЫ ПРИМЕНЕНИЯ ГОСТИНИЦАМИ ЗЕЛЕНЫХ ИННОВАЦИЙ  

В РАМКАХ ПРОЯВИВШИХСЯ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ ПРЕДПОЧТЕНИЙ  
 

Аннотация  
Современная экономическая система отличается усиливающейся тенденцией к вне-

дрению зеленых сценариев экономического развития, обеспечивающих повышение роли 
экологической и социальной компоненты и надстройки экономической составляющей в 
виде осознанного варианта потребления. В результате формируются запросы рынка на 

внедрение зеленых инноваций, а потребительские предпочтения смещаются в сторону по-
требления продуктов и услуг, не наносящих вред окружающей среде, что инициирует 
обоснованный интерес бизнеса к практическому применению концепции экологического 

маркетинга.  
 Авторами статьи исследуются применяемые гостиницами в современных условиях 

зеленые инновации и проявившиеся потребительские предпочтения на такие услуги. Про-
веден анализ интереса потребителей к гостиницам, использующим экологически чистые 
решения в своей деятельности. Приведены статистические данные, подтверждающие го-

товность потребителей платить за соблюдение гостиницами зеленых стандартов. Делается 
вывод о перспективности развития данного сегмента бизнеса ввиду преобладающего в 

обществе поколения миллениалов, предъявляющего запросы на экологическую состав-
ляющую индустрии гостеприимства.  

 

Ключевые слова 

Зеленые инновации, зеленые маркетинговые стратегии, гостиницы, потребители, 

предпочтения.  
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QUESTIONS ABOUT THE USE OF GREEN INNOVATIONS BY HOTELS  

IN FRAMEWORK OF CONSUMER PREFERENCES  
 

Annotation 

Modern economic system is characterized by increasing tendency to introduce the green 
scenarios of economic development, which ensure the increasing role of environmental and so-

cial components and add-ons of economic component in the form of conscious consumption op-
tion. As a result, market demands for introduction of green innovations are formed, and consum-
er preferences are shifting towards the consumption of products and services that are not harmful 

to environment, which initiates a reasonable business interest in practical application of concept 
of environmental marketing. 

Authors of article investigate the green innovations used by hotels in modern conditions and 
consumer preferences for such services. Consumers have shown interest in hotels with environ-


